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Citizen Mindscapes wiki, sahkopostilista ja aineiston kayttoliittyma

WIKI: Ryhman aineistot tallennetaan wikiin, joka I6ytyy osoitteesta
https:/fwiki.helsinki fi/display/citizenmindscapes

Wikiin paasee avoimesti, mutta jos haluat tehda muokkauksia, taytyy sinun
rekisteroitya ja pyytaa oikeudet. ... Nayta lisaa
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Tunnistamme dynaamisesti kansalaisten






1. CURIOSITY-DRIVEN RESEARCH
2. HUMAN CENTRIC PERSPECTIVE
3. DATA-DRIVEN & OPEN PROJECT

BRIDGING SOCIETAL
DIVIDES

ENGAGING CITIZENS

OPENING SOCIAL
DATA MEMORY
REPOSITORIES

SUPPORTING NEW
INDUSTRY

REINVENTING
ACADEMIC PRACTICES

BUILDING CRITICAL
COMPETENCE



ESSI POYRY
Mitka sosiaalisen median keskustelujen
piirteet indikoivat nousevaa kuluttajatrendia
ja kuluttajien muuttuvia ostovalintoja?

Missa maarin sosiaalisen median keskustelut
vaikuttavat kuluttajatuotteiden myyntiin?

KRISTA LAGUS
Minkalaisia positiivisen ja negatiivisen
vuorovaikutuksen aaltoja ja dynamiikkoja
voidaan l6ytaa sosiaalisen median
keskusteluaineistoista?

Miten kehittaa menetelmia ja tyokaluja
ihmisten ja yhteisdjen vuorovaikutuksen
tapojen tutkimiseen ja

rakentavan vuorovaikutuksen vahvistamiseen?

JUSSI PAKKASVIRTA
Miten kansallisen rajojen muutosta voi
ymmartaa ja selittaa sosiaalisen median
keskusteluaineistojen kautta?

Miten kansallisia ja muita stereotypioita vai
analysoida suurista keskusteluaineistoista.



MIKA PANTZAR
Miten massadatasta voisi tunnistaa (kvantitatiivisilla
ja kvalitatiivisilla metodeilla) erilaisten
keskusteluketjujen evoluutiota ja dynamiikkaa?

Kuinka meemit, ideat ja ajatukset levidvat mediasta
toiseen, syttyvat ja sammuvat?

LAURA SAVOLAINEN

Voiko sosiaalinen media paikata kasvokkaisen

vuorovaikutuksen merkitysti tunteiden saatelyssa? MIKKO JAUHO

(kognitiivisten, emotionaalisten ja sosiaalisten tarpeiden Miten yhdistaa massadataa ja kvalitatiiviselle
tayttimisen nikokulmasta) tutkimusotteelle ominaisia menetelmia ja

tutkimuskohteita?

Kuinka kayttda big dataa ja ohjelmallisia

analyysimenetelmii yhteiskuntatieteellisiin Miten massadataa voi hyodyntaa avaamaan
tarkoitusperiin, jotka vaativat seki analyyttista tarkkuutta uusia nakokulmia yksilGihin ja yhteiskuntaan,
ettd tulkinnallista syvyytti? erityisesti liittyen terveyteen ja sydmiseen?



PAULI AALTO-SETALA: Voiko isoilla on line
aineistoilla lisata asiakasymmarrysta ja
mallintaa empatiaa tai vihapuhetta?

-

N HELSINKI

GOTE NYMAN: Miten sosiaalisessa median
kommunikointi kiinnittyy ihmisten omaan
havainto- ja elinymparistoon?

Miten psykologiset yksilbominaisuudet ja yleiset
psykologiset lainalaisuudet iimenevat

kayttaytymisessa sosiaalisessa mediassa? MINNA RUCKENSTEIN: Miten sosiaalisen median keskustelut
vahvistavat tai vaaristavat kulttuurisia ja yhteiskunnallisia
prosesseja?
Miten tehda suurilla aineistoilla tutkimusta, joka on refleksiivista ja
ontologisesti moninaista?
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Laaksonen-
Poyry

’Smart
Social
Media
Analytics’

Kuluttajatuotteet ja ostokayttaytyminen

Poliittiset mielipiteet ja aanestyskayttaytyminen

Osakekurssit ja yrityksen arvonmuodostus

Katastrofit ja konfliktit

Epidemiat ja laaketurvallisuus



POST-DISCIPLINARY SCIENCE =
COMMUNITY OF PRACTICE




